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Matéria veiculada no espago “ATALHO”

A casa do sentido

A lojinha com cara de botica provoca um dos mais intensos dos
sentidos. L3 dentro,asfragréncias 3o oferecidasaquem buscadar
identidade ao seu espaco pelo cheiro. Cheiro da terra, inclusive, é
o que significa a palavra tupi Avatim. Ofocoéea ambiéncia, pre-
sente emdifusores, velas, sachése, claro, incenso. AadvogadaMo-
nica Burgos, que deixou o direito para vender cheiro de porta em
porta, hoje sé orgulha de ter criado as fragrancias exclusivas do
Copacabana palace e de lojas como Agua de Coco € Ellus Brasil. O
sucesso foi tanto que em dois anos ja sao tréslojase 13 franquias
Para quem esta procurando o cheirinho de casa, Ménica da a dica:
“Tem que ser algo que represente quem mora ali”. Outra: cheiros
naopodem brigar, témaque harmonizar. Ondetemmuita madeira,
por exemplo, cedro é 0 que vaibem. AAvatimtem aindaumalinha
paraocorpoe uma de spa, com sabonete, asfoliante, hidratante e
sal de banho. Os precos, convidativos, variam de R$ 8aR$80.«
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ONDE: Rua Anisio
Teixeira, loja 5
Boulevard 161,
ftaigara — 3015-2850
DESTAQUE: O
pout-pourri, mistura de
sementes da Amazonia,
& um bom presente. E
quando comprar o]
aromatizante, peca a
4gua de passar roupa
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