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Atracao pelo
cheiro bom

Empresas apostam na aromatizagdo de ambientes para
seduzir o cliente. Investimento custa a partir de R$ 97

André Rosa
Especial para o Diario

mcheirinhobom

dentro daloja pode

ser decisivo na hora

dacompra. Omarke-

ting olfativo tem se
difundido entre empresas que
buscam atrair os consumidores
ereforcar a marca.

Ha trés anos, a loja Pé na Tri-
lha, de artigos para esportes ra-
dicais, € adepta. Segundo o s6-
cio-proprietdrio, Fernando Li
Barbosa, gracas a uma reforma
eaaplicacdo de aromas e sono-
rizacao, o faturamento cresceu
© 80%. “Buscamos atrair os
cliente§ ndo s6 pelo agradavel
cheiro, mas também com uma
vitrine atraente e um suave som
ambiente”, diz Barbosa que
gasta R$ 450 pormés, paradei-
xar alojamais cheirosa.

Para a perfumista e especia-
lista em marketing olfativo Fa-
tima Farkas, atrair os sentidos
do consumidor pode seduzi-lo.
“Ele passa mais tempo dentro

dalojapodendo consumir

Denise Spada, da Avatim, desenvol

mais”, revela

Para criar uma identidade ol -
fativa, a empresa deve criar
uma esséncia exclusiva, diz a
especialista. “O ptiblico passa a
lembrar da marca pelo odor.”
Fatima desenvolve cheiros
personalizados porR$ 20 mil e
semi-exclusivos por R$ 6 mil.

E 0 aroma pode ser revendi-

ve aromas exclusivos para lojas

Ry,

do. “Pode ser inserido em sa-
bonetes, cremes, sachés, velas
evendidos para os consumido-
resdaloja”’, sugere Denise Spa-
da, representante da Avatim
Cheiros da Terra, que faz estu-
dos de perfumes exclusivos por
RS 2 mil. Para quem pretende
investir menos, ha esséncias
prontasa partirde R 97.
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